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Finanzplanung
Ein wichtiges Instrument

zur Kundenbindung,

Existenzgriindung
Neuer Leitfaden unterstiitzt
Organisation.

Verkaufen (Teil 5)
Mitlernen als Verkaufs-

chance.

Vertriebsstrategie
Akuver Vertrieb fiir
Filialkunden.

Erfolgreiches Aus-
landsgeschift (Teil 3)
Finanzierungs- und
Sicherungsmoglichkeiten.

Strukturierte Passiv-
produkte

Erfolgreiche Zusammen-
arbeit zwischen Spurkassen
und Helaba,

sMARKT-Beilage
Inhalts- und Autoren-
verzeichnis 2002.

Mitarbeiter-
zeitschriften

Im Zenalter des Intranet
neu positionieren

Baufinanzierung

Bausparen rechnet sich — fur
Kunden und Verbundpartner.

[nteressantes Outsourcing-
Modell fiir Sparkassen

So ldsst sich das Bauspar

aeschiift fordern.

Deka-Wandelanleihen
Two in One: Vom Renten-
und Aktienmarkt profitieren

Messen
Fachmesse fiir Marketing

und Kommunikation vom
28. bis 30. April 2003 in

Frankfurt

Management

C. P. Seibts Kolumne

fiir Kompetente.

Werbedienst

—KomPakt—

— Werbung — Marktforschung — Verkaufsforderung —

Current Account
The ideal corporate leader
charismatic star or quiet unknown?!

Produkte und Dienstleistungen
Ausgewiihlte Neuheiten und Angebaote,

Marktstudien
Aktuelle Studien und Arbeitsmaterialien zu Finanz-
mirkien, Medien, Freizeitverhalten und Zielgruppen.

Aktionen, Veranstaltungen

Wertpapierberatertag

Sparkasse Rastatt-Gernsbhach prisentiert Lufibilder

er westfalisch-lippischen Sparkasser

Mittelfrinkische Sparkassen unterstiitzen Musikfest

Kreissparkasse Esslingen zeichnet S
Stadtsparkasse Miinchen fordert Studentin mit S
Kreissparkasse Bernburg fordert Kunst und Kt

chiiler aus

Sparkasse Pforzheim Calw imitiient virtuellen Marktplatz

Wertpapierberatertag der rheinische

n Sparkassen



Regionalmarketing

sProfitieren
Sie als Initiator!«

Wie konnen die Sparkassen ihre Kunden im Standortmarketing
unterstutzen und die regionale Entwicklung férdern? sMARKT

MARKETING ———

fragte hierzu Peter Strauch, Partner im Institut fiir Marketing-Ma-
nagement Prof. Dr. Kellner & Partner in Glinzburg und Doktorand
an der Wirtschaftsuniversitat Krakau zum Thema , Stadtmarketing
als Chance im internationalen Wettbewerb der Stadte".

SMARKT: Herr  Strauch,
worin bestelht die praktische Be-
Regionalmarke

dentung  des

tings?”

Stadtmarketing-Forscher und -Be-
rater Strauch: ,Nutzen Sie Regio-
nalmarketing, um Ihre Stellung vor
Ort zu sichern und zu starken!"

Strauch: Stadt- und Regional-
marketing will nicht nur, wie oft
filschlicherweise vermutet, die
Region als Tourismus-  oder
Wirtschaftsstandort vermarkten,
Vielmehr stellt sich Regional-

marketing die Aufgabe, die Re-

gion anhand der Anforderungen
der Einwohner und ansiissigen
entwickeln,
Die Vermarktung der Region ist
dabei ein Teilbereich des Rt.‘gi\!-
nalmarketings.

Wenn man Regionalmarketing
so umfassend betrachtet, ist es
nicht
immer mehr an Bedeutung ge-

Geschiiftsleute zu

verwunderlich, dass es
winnt. Regionalmarketing wird
sich in Zukunft, da bin ich si-
cher, zu dem wichtigsten koope-
rativen Entwicklungs- und Ver-
netzungsinstrument formen.

SMARKT: Welche Aufeaben
Jallen der ortlichen Sparkasse
beim Regionalmarketing zu?

Strauch: Die ortliche Sparkasse
kann und sollte mit ihren guten
Kontakten zur Wirtschalt und
Politik  Stadi- oder Regional-
marketingprozesse  initiieren
und unterstiitzend begleiten. Sie
kann sowohl Riumlichkeiten
als auch vorhandene Infrastruk-
tur zur Verfligung stellen.

@MARKT: Wie kann die Spar-
das  Regionalmarketing
féirdern?

F‘\(H.\('

Strauch: Im Regionalmarke-
ting ist es oftmals notwendig,
aul professionelle Hilfe
aulen zurtickzugreifen, Das kos-

tet natiirlich Geld. Dieses Geld |

vion
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wird meistens von der offent-
lichen Hand zur Verfiigung ge-
stellt. Es wird aber auch immer
hiufiger auf Public Private Part-
nership zuriickgegriffen

Die ortliche Sparkasse stellt
einen wichtigen Partner im Re-
gionalmarketing dar. Sie hat
Kontakte zu Wirtschaft,
Politik, aber auch zu den Biir-

gute

gern. Zudem verfiigt sie (iber
hochqualifizierte Arbeitskriifte.
die zum Beispiel als Moderato-
ren fungieren kinnen

SMARKT: Mit welchen Mafi-
nahmen kann die Sparkasse vor
Ort ihre Firmenkunden in deren
Standortmarketing unterstiitzen?

Strauch: Bezieht man die Fir-
menkunden mit in den Regio-
nalmarketingprozess ein, ist be-
reits ein wichtiger Schritt getan,
um den Standort fiir die Firmen-
kunden der Sparkasse noch at-
traktiver zu gestalten. Denn eine
der entscheidenden Leistungen
des Regionalmarketings ist s,
Kommunikation Ko-
operation zwischen den lokalen

die und
Akteuren zu verbessern. Dies ist
sicher auch im Sinne der Unter-
nehmen vor Ort.

Dariiber hinaus bietet das Re-
gionalmarketing weitere inter-
essante Vorteile fiir die ortliche
Sparkasse und die ansissige
Wirtschalt.

Erstens ist in vielen Fillen die
Sorge des Handels um die Vita-
litéit der Innenstidte der Auslo-
ser flir Regional- bzw. Stadtmar-
ketingakuvitiiten. Eine Konzen-
tration der Kriifte im Regional-
marketing zielt auf die Erho-
hung der Attraktivitiit der Innen-
stiidte ab und damirt auf die Ver-
der Kaufkraftbin-
dung fiir innerstidtische Wirt-
schaftstreibende.

Zweitens erhiilt durch ein orga-
nisiertes Verfahren Wirt-
schaft die Moglichkeit. mit der
Region bzw. Stadt ins Gespriich
zu kommen und Einfluss auf die
Regional- bzw. Stadtentwick-

besserung

die

Was ist Regional-
marketing?

Konnen en
Verborgener

marketing wird so
tischen Entwicklungsinstrumen

fiir die kommunale Politik

lung zu nehmen. Die frithze

gen Kontakte zwischen Win-
schaft und Ver
werd

schneiderte Konzepte wie Inve

genutzt
stitionsvorhaben zu entwickel

SMARKT:

empfehien Sie der Sparkasse

Welche Strar

um sich als Pa

remer der reeion

len Entwicklung =u p

Strauch: Stoflen Sie als wicht
ger Baustein der ortlichen
schaft den Region

prozess an. Bring e d
Stein ins Rollen, indem Sie als
erstes den Burg t

die Verwaltung v

iiberzeugen. Bringen Sie sich in
den Prozess ein und zeigen Sie
sich als Partner des Regional-
marketings!

Wiihrend des Prozesses werden
die Biirger. Unternehmen und

Interessengruppen stark ir
Entwicklung ihrer Reg
gebunden.  Regionalmarketing

erhilt damit ein gutes Image bei
allen Partnern. Nehmen Sie teil
und profitieren Sie als Initiator
und Unterstiitzer des Regional-
marketings von
ven Image. Gewinnen Sie
Kunden. indem Sie mit Unter
nehmern und anderen Perse
gruppen ins Gesprich komr

Weitere Informat
hitp

Internetseite ht
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